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JAK PRONMOWAC
ZADANIE

i zdobywac
gtosy mieszkancow?

Praktyczny poradnik 3

dziatan informacyjnych
i promocyjnych zadania
w Marszatkowskim

Budzecie Obywatelskim

Porady i wskazdwki

- prosty i skuteczny
plan dziatania na czas
gtosowania
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¥.

TWOJE ZADANIE
JEST W GLOSOWANIU

Twoj pomyst przeszedt weryfikacje.
Pozostato zawalczy¢ o glosy.

To juz naprawde duzo.

Twoéj pomyst przeszedt droge od zgtoszenia,
przez weryfikacje, az do listy zadan,
sposrod ktérych mieszkancy wybiorg te

do realizacji.

TERAZ TRWA ~
TWOJA KAMPANIA.

Od 10 do 30 wrzesnia mieszkancy

gtosujq na zadania f"""o 00 0“‘\0
Marszatkowskiego Budzetu Obywatelskiego f/\\

w ramach 9 edycji MBO. 0

WS5réd nich jest Twoje.

Masz 21 dni, zeby pokazaé ,

swoj pomyst mieszkaficom, ¥ 0 ™

zainteresowac ich nim
i zachecié do oddania gtosu. ('fp ,-(




Droga mieszkanca
wyglgda mniej wiecej tak:

ZOBACZE  ZAINTERESUJE ZAGLOSUJE
SiE

Ten poradnik pomoze Ci
przeprowadzi¢ mieszkanca przez te droge.

l Q Znajdziesz tu prosty plan kampanii, pomysty na promocije,
sposoby docierania do ludzi i Eéwiczenia,

dzieki ktérym przygotujesz wiasne dziatania.

@ NA DOBRY POCZATEK

Pomysl o jednej konkretnej osobie, ktéra zainteresowata sie
Twoim pomystem na zadanie.

Mam jg?

Swietnie.
Masz juz pierwszy gtos.
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Nie potrzebujesz agencji reklamowe;.

Potrzebujesz planu. \_)L

Masz 3 TYGODNIE.
Dobra lokalna kampania nie musi byé skomplikowana.
Potrzebuje rytmu.

POKAZ DOTRZYJ ZMOBILIZUJ
To Twoj plan w czterech krokach.

Najpierw mieszkancy muszq dowiedzie€ sig, ze
POK Az Twoéj pomyst istnieje. Opowiedz, co moze si¢ wydarzy¢€
dzigki jego realizaciji.

Pokaz go ludziom, ktérych naprawde

DOTRZYJ moze zainteresowagé.

Kto moze ponies¢ informacje dalej?

Za kazdym razem mozesz pokaza€ zadanie troche

inaczej: raz przez korzy$¢, innym razem przez konkretnq
historig, zdjecie, ciekawostke albo przypomnienie o terminie.
Wracaj z komunikatem w r6znych momentach

i pokazuj je z réznych stron.

Im blizej kofhca gtosowania, tym wyrazniej
prowadz mieszkahcéw do dziatania.
ZMOBILIZUJ ~Zostat tydzien.”
~Jeszcze 3 dni.”
~Glosowanie konczy sig jutro.”

A osoby, ktore juz zaglosowaly? Mogg pomdée Ci dotrzec do nastepnych!




2\ Twoja kampania
- trwa TERAZ!
DOCIERAJ TAM, GDZIE ZASIEG TWOJEGO ZADANIA!

Tylko energia poSwigecona obszarowi, z ktérego mieszkancy mogq
gtosowaé wréci do Ciebie w postaci gloséw oddanych na zadanie.

MOJA LISTA POWIATOW [ GMIN [ SOLECTW:

7, <)
% TWOJE PIERWSZE KROKI

Nie analizuj dlugo. Wpisz pierwsze dziataniaq, ktére juz poczynites,
a jesli jeszcze nie ruszyltes, pierwsze mysli ktére przychodzq Ci do gtowy

OSOBA, KTORA

MNIE WSPIERA

GRUPA LUDZI
RO RIE R AN S NS
INICJATYWE

MIEJSCE
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ZADANIA

PIERWSZE
DZlAtANlE .....................................................................................
PROMOCYJNE

C] PIERWSZE DZIALANIA ZA MNA

Reszte zbudujemy krok po kroku.
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Nie promuj opisu zadania. e voe

We whniosku trzeba byto
doktadnie opisaé pomyst
uwzgledniajgc regulamin MBO.

Kampania ma inne zadanie:
zainteresowa¢ mieszkanca.

Pokaz, co dzieki
niemu si¢ wydarzy.

Mieszkaniec chce szybko wiedzie¢:

2, COZTEGO
BEDZIE?

COZTEGO
BEDZIE?

2 DLA
KOGO?

DLA KOGO?

C) DLACZEGO
WARTO?

DLACZEGO
WARTO?

Zamiast kopiowa¢ formalny opis,
przenie§ mieszkanca

do przysziosci.

POKAZ MU EFEKT.

ZAMIAST:
~Zadanie zaktada organizacje cyklu szesciu
warsztatéw teatralno-sensorycznych dla dzieci...”

SPROBUJ:

~Pierwsze spotkanie z teatrem moze by¢

wielkg przygodqg. Chcemy zaprosi¢ najmtodszych
mieszkancéw i ich rodziny na bezptatne
spektakle i warsztaty sensoryczne.”

ZAMIAST:
~W ramach zadania przewiduje sie
organizacje turniejow sportowych...”

SPROBUJ:

~Petne trybuny, sportowe emocje i druzyny z catej
okolicy. Chcemy zorganizowa¢ cykl turniejow,
ktére potgczg mieszkancow wokot sportu.
Mozemy to zrobi¢ — Twoj gtos pomoze!”

ZAMIAST:
~Zadanie obejmuje zakup defibrylatora AED oraz
przeprowadzenie szkolenia z pierwszej pomocy..."

SPROBUJ:

~Czy wiedziatbys, co zrobi¢, gdy obok Ciebie ktos
nagle przestanie oddychaé? Chcemy potqgczy¢
dostep do AED z praktyczng naukq pierwszej
pomocy. W takiej chwili liczy sie szybka reakcja.”




PROSTY PRZEPIS NA DOBRY KOMUNIKAT

Co dobrego zmieni si¢ dla mieszkancow?
Co moze ich zaciekawi¢, ucieszy¢, poruszy¢?

Co naprawde sie wydarzy?

=k
=k
“F
S

Powiedz jasno, co mieszkaniec moze zrobic.

TERAZ TY: TWOJE ZADANIE W 30 SEKUND (czyli typowy czas reklamowy)

Wyobraz sobie, ze spotykasz sgsiada. Masz tylko chwile, zanim kazde z Was
podjdzie w swojqg strone. Nie mozesz przeczyta¢ mu opisu zadania. Co powiesz?

Dokohcz:

~Dzieki naszemu zadaniu mieszkahcy bedg mogli...”

.Chcemy..”

.Jesli tez chcesz, zeby to sie wydarzyto...”

A teraz przeczytaj powyzsze i zaznacz:

D Czy odczut E D Czy byt zwrot zwigzany z B
(] czybyt ? (] wiadomo jak zagtosowaé ?
TEST Opowiedz o zadaniu komus, kto wczesniej o nim nie styszat.
Potem zapytaj:
30 ~Wiesz, co chcemy zrobic i dlaczego moze by¢ warto?”
SEKUND

D TAK — mamy to! D JESZCZE NIE — upraszczamy.

Im latwiej opowiedziec o pomysle,
ym latwiej bedzie przekazad go dalej.
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Twoje zadanie moze by¢ dostepne dla wielu mieszkancow.
W kampanii warto zaczq¢ od tych, ktérych najtatwiej nim zainteresowag.

Pomysl: kto przeczyta opis Twojego zadania i od razu pomysili:

@ .o! Tojestdla mnie.” @ .Tegou nas brakuje.”
@ Moje dzieci mogtyby z tego skorzystac.” @ .Chce, zeby to sie wydarzyto.”

To sq Twoi pierwsi odbiorcy.

KIM SA? oOkreél ogblnie te grupy.
TWORZA 3 KREGI: @
1. Cl, KTORYCH TO DOTYCZY

® Kto moze skorzysta¢ z zadania albo szczegblnie zainteresowac sie jego tematykg?
Rodzice? Miodziez? Seniorzy? Sportowcy? MitoSnicy muzyki?
Osoby zainteresowane zdrowiem? Mieszkahcy konkretnej miejscowosci?l

oOo  2-Cl,KTORYM TEN POMYSt MOZE BYC BLISKI

aD Nie kazdy musi osobiscie korzysta¢ z zadania, zeby chcie¢ jego realizacji. Dziadek moze
zagtosowaé na wydarzenie dla wnukéw. Mieszkaniec moze poprze¢ szkolenia z pierwszej
pomocy, cho€ sam w nich nie wezmie udziatu. Kto§ moze poprzec lokalny festyn po prostu
dlatego, ze chce, zeby w jego okolicy dziato si¢ wigcej dobrych rzeczy.

3.Cl, KTORZY MOGA PONIESC INFORMACJE DALEJ

Pomysl o osobach i sSrodowiskach, ktére majg kontakt z wieloma ludzmi,
skupiajq wigksze spotecznosci:

* kluby « stowarzyszenia « OSP « KGW - sotectwa ¢ grupy nieformalne

« trenerzy - instruktorzy ¢ lokalni spotecznicy ¢ organizatorzy wydarzen

» administratorzy grup internetowych

A

OD OGOLU DO SZCZEGOLU - zawezaj kregi

~Sportowcy”? Doprecyzuj: zawodnicy lokalnych klubéw, rodzice mtodych zawodnikow,
trenerzy, kibice, uczestnicy amatorskich rozgrywek

~Seniorzy”? Doprecyzuj: klub seniora, uniwersytet trzeciego wieku, koto emerytéw
seniorzy z konkretnej miejscowosci, ich dzieci i wnuki

~Rodzice”? Doprecyzuj: rodzice przedszkolakéw, rodzice dzieci w wieku szkolnym,
rodzice mtodych sportowcéw, lokalne grupy rodzicielskie




KTO OTWORZY CI DRZWI?

Jedna wtasciwa osoba moze poméc Ci dotrze€ do kilkudziesigciu kolejnych.
Nie wszedzie musisz dociera¢ samodzielnie.
Pomysl o osobach, ktére majq kontakt z Twoimi odbiorcami.

Trener. Instruktor. Lokalny spotecznik. Administrator grupy. Osoba z klubu,
OSP, KGW czy stowarzyszenia. Znajomy, ktory zna pot miejscowosci.

Notuj sukcesywnie swoje kontakty w kregach:

DO KOGO? GDZIE?

To wlasnie zaczyna bycé Twoja sie¢ kampanii.

- Ty
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SWOJN EKIPE.

Znajdz swojq pigtke.

828

Pie€ osob zrobi w trzy dni wiecej
niz Ty w pojedynke przez trzy tygodnie.

Ty znasz swoich ludzi. Oni znajq kolejnych.

Ktos jest w klubie sportowym, kto$ dziata w stowarzyszeniu,
kto$ zna pét miejscowosci,

kto$ Swietnie porusza sie po Facebooku.

Uruchom te siec¢.

Nie potrzebujesz wielkiego sztabu. Zacznij od 5 oséb,
ktére pomogg Ci zrobi€ pige¢ konkretnych rzeczy.

Nie szukaj ekspertdw — przydziel znajomym proste,
zamkniete role.

MALA PROSBA DZIAtA LEPIEJ

tatwiej pomaéc, kiedy wiadomo doktadnie jak.
Zamiast: ,Pomozesz mi promowac¢ zadanie?”
Daj mate, precyzyjne zadanie:

~Wrzué dzi§ prosze ten post na grupe naszej miejscowosci.”
~Wezmiesz kilka pocztéwek na sobotni trening?”

.Podeslesz link pieciu osobom, ktére mogq by¢ zainteresowane?”
~Zapytasz w klubie, czy mozemy zostawi¢ tam plakat?”

~Przypomnisz swojej grupie o gtosowaniu w ostatnim tygodniu?”

Jedna osoba + jedno proste zadanie = wigksza szansa, ze naprawde sie wydarzy.




KOGO MASZ W SWOJEJ DRUZYNIE?

o tACZNIK ONLINE KEO? oo
:ﬂ Zna lokalne grupy, Pierwsze, mate zadanie:
udostepni post,
L =
wyslelinkdalej. | .
(2] tACZNIK Z LUDZMI KEOP ..ot
Zna mnostwo osob Pierwsze, mate zadanie:
i potrafi o Twoim
zadaniu opowiedzie€. |

LtACZNIK KEO? ..

:E ZE SRODOWISKIEM

) Pierwsze, mate zadanie:
Zna lokalne grupy, wysle

dalej link, udostepni post.

0 LtACZNIK W TERENIE KEO? o
ﬁE Zabierze materiaty Pierwsze, mate zadanie:
— tam, gdzie bywajq
potencjalni QloSUJQCY. | s

e WOLNY TRANSFER KEO? oo
Kto jeszcze moze zrobi¢ Pierwsze, mate zadanie:
réznice? Ty znasz swoje
otoczenie najlepiej. | .

[:] MAM SWOJA PIATKE

-y



I 7 ZESTAW
STARTOWY

Masz zestaw startowy. Pus¢ go w ruch.

Materiaty przygotowane dla Twojego zadania

sq w zaktadce Jak promowac na budzet.opolskie.pl

MARSZALKOWSKI
BUDZET OBYWATELSKI
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POCZTf)WKA Co mozesz z himi zrobié?

Twoje zadanie ma wiasng N
D pocztowke - z krétkim opisem,
logotypami MBO, grafikq

i indywidualnym kodem QR
prowadzgcym do jego strony.

Masz jg w dwéch formach:

1 papierowej (50 szt.)

2 elektronicznej na stronie - do pobrania:
- mozesz dodrukowaé (jako ulotka)
- mozesz publikowaé w internecie

v v J

Twojego zadania. S

Masz jg w dwéch formach do pobrania: N

1 Lzejszy rozmiar - do internetu

2 Wysokq jakos¢ - nawet dla formatu A3 -

Pobierz > wydrukuj > uruchom swojg ekipe.

Popro§ pomocnikéw, organizacje i zaprzyjaznione
miejsca, zeby wydrukowali go takze u siebie.

rozdawaé podczas rozmow
z mieszkancami

zabra¢ na wydarzenie, trening,
spotkanie czy zebranie

przekaza¢ swojej ,piqtce”,
zeby dotarty w ré6zne miejsca

zostawi¢ — po uzgodnieniu — tam,
gdzie bywajq Twoi odbiorcy

wykorzysta¢ jako pretekst
do krétkiej rozmowy o zadaniu

PLAKAT SZUKAJ DOBREGO MIEJSCA,
k= Twoje zadanie ma swéj NIE DOWOLNEGO MIEJSCA
— e A Umies¢ plakat tam, gdzie bywajqg

2e sI.(roconym DRI wiasciwi odbiorcy Twojego zadania.
—_— grafikq, kodem QR do strony

Jesli promujesz zadanie sportowe

- to miejsca zwigzane ze sportem.

Jesli rodzinne

- pomysl gdzie bywajq rodzice?
Jesli skierowane do senioréow

- idz tam, gdzie ich spotkasz?

Zawsze pamietaj o uzyskaniu
zgody gospodarza obiektu!




INDYWIDUALNY QR

Kod QR w pliku JPG dostepny
do pobrania na naszej stronie
prowadzi bezposrednio

do dedykowanej strony
Twojego zadania.

Masz go wykorzystaé na rézne sposoby:
1 we wtasnych materiatach, np. plakatach

2w bezposrednim kontakcie, rozmowie
wyswietlajgc na swoim telefonie
do zeskanowania przez rozméwce

LINK do zadania
@ W internecie korzystaj przede

wszystkim z klikalnego linku

do swojego zadania.

Osoba oglgdajgca artykut,

wiadomosé¢, czy post

na telefonie moze po prostu
go dotkng¢ i przejs¢ dale;j.

%:) LINK CZY QR?

W INTERNECIE -> LINK

Jesli ktos czyta Twoj post
na telefonie, klikniecie
jest najprostszq drogq.

™
J

<
AN

NA PLAKACIE -> QR
NA EKRANIE -> QR

Kiedy odbiorca moze wyjgé
telefon i zeskanowac€ kod
— QR sprawdzi sie Swietnie.

Materiat jest tylko narzedziem.

To Ty decydujesz, gdzie zacznie pracowac.

QR LUBI KONTEKST

Sam kwadracik niewiele mowi.
Dodaj obok krétkq zachete:

<4 .Poznajnasze zadanie”
<+ .Sprawdz szczegéty”

<+ .Zeskanujizobacz,
co chcemy zrobic”

W ten sposob prowadzisz mieszkarnca
mozliwie prostg drogqg do informaciji
o Twojej inicjatywie, skgd moze

od razy przejs¢ do oddania gtosu.

5 pierwszych mysli
@ Szybkie 5 miejsc, ktore

przychodzq Ci do gtowy
do wykorzystania
powyzszych materiatéw:

~~



I POCZTOWKA,

CZYLI COS
WIECEJ NIZ ULOTKA

Masz 50 pocztowek.

MARSZALKOWSKI
BUDZET OBYWATELSKI

Niech kazda z nich zacznie wiasnq droge.

Ma wedrowac miedzy ludzmi.

jest miejsce na krétkie:

~Zaglosowalem/am

— Dajesz jg jednej osobie,
opowiadasz krétko o swoim zadaniu i prosisz:
~Jesli zagtosujesz, podpisz si¢ i podaj jg dalej komus,
kto moze dotrzec z nig do zupetnie nowej grupy,
ktorej pomyst wyda sie warty oddania gtosu.”
ﬂ [l -
P\ P\ JEDNA POCZTOWKA = MALY tANCUSZEK Na odwrocie
&R, 50 pocztéwek moze uruchomié lawine kontaktéw.
[ pozdrawiam”
D Zamiast tylko: ,Prosze, ulotka.” sprobuij:

~Moge Ci w 20 sekund powiedzie¢, o co chodzi?”

Pocztowka jest pretekstem do powiedzenia:
~Mieszkasz w naszym powiecie? To moze Cig zainteresowaé.”
~Zobacz, o co walczymy.”

.To zadanie moze wydarzy¢ sie wiasnie u nas.”
.Jesli Ci sie podoba, zagtosuj i pus¢ te pocztéwke dalej.”

Nie chodzi tylko o to, zeby ktos zobaczyt grafike.
Idea polega zainicjowaniu rozméw o inicjatywie.

Kolejna osoba

moze zrobié¢ to samo,
a jeszcze kolejna

do kolejne;j.

Pytanie otwiera rozmowe. Pocztowka pomaga jg dokonczy¢.




10 0SOB, KTORE MOGA PONIESC JA NAJDALEJ

Wybierz dynamiczne i aktywne osoby, ktére potrafig ponies¢ temat dalej.

Zapytaj:
,Kto moze
uruchomié

......................................................... kolejne

rozmowy?"”

@ ......................................................... Kto wesprze idee

PODA DALEJ?

@ ......................................................... Nie pytaj przy tym:
@ ~Kto zagtosuje?”

MINI-MISJA DLA TWOJEJ PIATKI

Niech kazda osoba z Twojej ekipy
pomoze dotrzeé 5 pocztéwkom

do 5 nowych grup 1

(np. przekazujqc je = 2
pieciu réznym osobom

z jednej grupy, ktére wpuszczq je 74 N

w obieg do innych grup)

5 os6b x 5 roznych kierunkow = Twoéj zasieg wiasnie urost 25-krotnie!

-y
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PHZE“IES SWO ‘"! A
KAMPANIE DO SIEC!

Twoje zadanie moze wedrowac wieloma drogami.

SOCIAL MEDIA Facebook « Instagram « TikTok « Twitter

Tu mozesz publikowaé posty, zdjecia, Stories, rolki i krétkie przypomnienia.
Ale najwigksza sita social mediéw nie konczy sie na Twoim profilu.

Sq jeszcze lokalne grupy, profile organizaciji i ludzie,

ktérzy mogq udostepni¢ Twojq tresS¢ dale;j.

WIADOMOSCI | KOMUNIKATORY Messenger » WhatsApp * SMS

Tutaj komunikat staje sie bardziej osobisty. Zamiast méwi¢ do wszystkich,
mozesz napisaé: ,Hej, pomyslatam/em o Tobie, bo...”

Podesilij link jednej osobie, rodzinnej grupie, znajomym

albo komus ze swojej ,piqgtki”, kto moze przekazaé go dale;j.

STRONY INTERNETOWE strony organizaciji « klubéw « OSP

« stowarzyszen ¢ dziatalnosci gospodarczych ¢ lokalnych Srodowisk

Zapytaj, czy mogqg zamiesci¢ informacje o zadaniu lub link do niego
na swojej stronie. Przygotuj im krotki uniwersalny tekst z linkiem,
by umieszczenie informaciji byto proste i szybkie.

WIDEO rolki « krétkie filmy « YouTube
Nie potrzebujesz profesjonalnego nagrania - wystarczy telefon. Powiedz:
CO CHCECIE ZROBIC -> DLA KOGO ->DLACZEGO WARTO ->JAK ZAGLOSOWAC

Twarz i glos autora mogq sprawi€, ze za numerem zadania
mieszkafcy zobaczg cziowieka i konkretny pomyst.

E-MAIL Facebook « Instagram « TikTok « Twitter

Masz kontakt do oséb, ktére mogq by¢ zainteresowane zadaniem?
Krétka wiadomosé ze skroconym opisem zadania, krétkim argumentem
i klikalnym linkiem moze by¢ prostym sposobem zwrécenia uwagi.

4 - @ 8 O




INTERNET DAJE Cl WIECEJ

NIZ JEDNO MIEJSCE
DO PUBLIKOWANIA.

Nie musisz by¢ wszedzie.
Wybierz najpierw te kanaty,

w ktérych sq ludzie, do ktérych chcesz dotrzeé.

W internecie mozesz pokazaé zadanie osobom,

ktérych nie spotkasz osobiscie,

oprosi¢ innych o przekazanie informaciji dalej

i wielokrotnie przypominaé¢ o gtosowaniu.

Wejdz na kazdy
z kanatow.
Sprawdz,

czy wiesz,

jak publikowaé
post, story, rolke
lub wysta¢ link.

ZROBIONE

BADZ GOTOWY
- MIEJ NARZEDZIA POD REKA

PRZYGOTUJ

Miej gotowy link
do swojego
zadania.

Miej pod rekq
pocztowke,
plakat i kod QR.

ZROBIONE

ZAPISZ

Zapisz 10 miejsc
i 0s6b z mapy
zasiegu.

Wracaj do nich
regularnie.

ZROBIONE

DZIALAJ

Publikuj,
udostepniaj,
wysyiaqj.

Przypominaj
o gtosowaniu
w réznych formach.

ZROBIONE

Wiesz juz, jakimi drogami moze wedrowaé Twoje zadanie.

Teraz znajdz konkretne miejsca i ludzi,
do ktérych warto z nim dotrzeé.



BUDZET OBYWATELSKI

IDZ TAM, GDZIE SA LUDZIE.

Nie czekaj, az mieszkancy znajdg Twoje zadanie. Pomo6z im je znalezé.

Mozesz przygotowac Swietng tres¢, ale jej sita zalezy od tego, kto jg zobaczy.
Zamiast czekaé, az mieszkancy trafig na Twoj profil, zabierz swoje zadanie tam,
gdzie oni juz rozmawiajq, wymieniajqg informacje i sq aktywni.

GRUPY MIEJSCOWOSCI | POWIATU

~Mieszkancy...”, ,Co stychaé¢ w..."”, ,Nasza gmina...”,
lokalne grupy informacyjne, sqsiedzkie czy osiedlowe.

®

Szukaj grup z obszaru, ktérego mieszkancy mogq gtosowac na Twoje
zadanie, czyli w obszarze twojego powiatu lub subregionu.

Twoje zadanie dotyczy sportu? Zdrowia? Kultury? Rodzin?
Senioréw? Dzieci? Ekologii? Turystyki?
Poszukaj spotecznosci skupionych wtasnie wokét tego tematu.

Temat zadania podpowiada Ci, gdzie szuka¢ odbiorcow.

PROFILE ORGANIZACJI | LOKALNYCH SRODOWISK

Kluby, stowarzyszenia, OSP, KGW, fundacje, grupy mieszkafcoéw i inne
Srodowiska mogqg poméc przekazaé informacje dale;j.

Zamiast wysyla¢ samo: ,Prosze o udostepnienie.” dodaj dwa zdania:
CO CHCECIE ZROBIC + DLACZEGO TO ZAINTERESUJE ICH ODBIORCOW

LUDZIE, KTORZY MOGA PONIESC INFORMACJE DALEJ

Przypomnij sobie swojq ,piqtke” i osoby,
ktére majq kontakt z Twoimi odbiorcami.

» @

Czasem jedno dobre udostepnienie moze otworzy¢ drzwi
do catej nowej grupy mieszkancow.




ZNAJDZ 10 DRZWI

Wpisz konkretne miejsca i ludzi w internecie,
do ktérych mozesz zapukaé.

TEN SAM POMYSt.

3 LOKALNE GRUPY ROZNE WEJSCIA.

Do réznych grup mozesz wejs¢
......................................................... z tym sqmym ZGdGniem,

ale innym pierwszym zdaniem.

Zatdézmy, ze promujesz
RODZINNY RAJD ROWEROWY.

©®

DO GRUPY
RODzICOW

~Szukacie pomystu

na aktywny dzien z dzie€mi?”
Chcemy zorganizowac
rodzinny rajd rowerowy...

2 ORGANIZACJE [ PROFILE /| SRODOWISKA

@ DO GRUPY
......................................................... ROWEROWEJ

@ ~Rower, dobra trasa i wspoélna
wyprawa — brzmi dobrze?”
@ Mozemy zorganizowag...

Zadanie jest to samo.

MAM 10 DRZWI DO NOWYCH ODBIORCOW.

. . . . Zmienia sie powod,
Twoja kampania wlasnie wychodzi dla ktérego dana osoba moze

poza krqqg Twoich znajomych. chcieé o nim przeczytaé.

Masz juz miejsca, do ktérych chcesz dotrzeé.

Teraz przygotuj tresci, z ktorymi do nich wejdziesz.

- Ty
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NIE MOW PRZEZ 21 DNI TEGO SAMEGO.

Daj ludziom kilka okazji, zeby zauwazyli Twoj pomyst.

Publikujesz post. Cze§¢ os6b go zobaczy. Czes¢ przewinie. o
Kto§ pomysli: ,sprawdze pbzniej”. Ktos inny trafi na Twoje zadanie .
dopiero tydzieh pdzniej. Dlatego przez 21 dni wracaj do swojego
pomystu — ale za kazdym razem pokazuj go z troche innej strony.

4
@ “ Nie powtarzasz tego samego posta.

. Opowiadasz te sama historie na kilka sposobow.

\
7 POSTOW. 7 ROZNYCH POWODOW, ZEBY SIE ZATRZYMAC.

1 ',/ 9 _ﬁ{,’ L z 4 ,,a 5
START / \ DLACZEGO WYOBRAZ TO MOZE
2 '-\Q? ) TO ROBIMY? SOBIE... BYC
e DLA CIEBIE
Pokaz zadanie. Pokaz potrzebe Pokaz efekt. Pokaz odbiorcoéw.
albo historig PomYS*U- .Wyobraz sobie sobote Jestes rodzicem?”
ie! q s jii.” JLubisz aktywnie
R I:Jszy’fo g+o;oqu|e. skqd sie wzigi? pv?/mc?bsrz;rstg\gi):a‘:h emociji... e czyqsv"
heemy. zey ieci Co Cie zainspirowaio? ’2'e ¥woje dzieck:) moze...” Interesujesz S.ie
W haszym powiecie ; 2
ymp Czego brakuje? . .Wyobraz sobie lokalng historig?”
placzego uznc:{es',’ mieszkaAcow, ktdrzy .Chcesz nauczy¢ sie
ze warto go zgtosic? potrafig prawidtowo pierwszej pomocy?”
Ludzie tatwiej uzyc AED.." Méw bezposrednio
Poznaj nasze zadanie zapamietujq historie Pozwdl zobaczy¢ to, do ludzi,
i zagtosu;j.” niz numer zadania. co moze sie wydarzy¢. ktorych szukasz.
!
{4, JEDEN KONKRET p,\’ CZAS UCIEKA ), FINAL
Wyciggnij z zadania _ ':' Przypomnij. Im blizej Uruchom
cos ciekawego. ="/ konhcatym czesciej ostatnig mobilizacje.
lle wydarzen? lle miejscowosci? ~Zostat tydzief!” ~T0 ostatni dzieh gtosowania!”
Jakie zajecia? Co bedzie mozna Jeszcze tylko 3 dni.” .Jesli nasze zadanie jest Ci bliskie
zrobié? Czego nauczyé? .Gtosowanie trwa do 30 wrze$nia.”  — to ostatnia szansa na Twoj gtos.”
. . X ) L. . ~Masz juz swéj glos?
Jeden post nie musi opowiadac Przypomnienie to tez Podeslij informacje komus,

wszystkiego jednoczesnie. petnoprawny post. kto jeszcze moze zagtosowag.”




GENERATOR POSTA W 60 SEKUND

Utkngtes/utknetas przed pustym ekranem?
Zbuduj post z czterech klockoéw:

7/,  ZATRZYMAJ ~A gdyby w naszym powiecie...”

o Pierwsze zdanie ma
sprawi¢, by ktos chciat
przeczytdé drugie. ...............................................................

, POKAZKORZzYSC ~Dzieki temu zadaniu...”
2] Q) = Codobregomotesie | ...
wydarzy¢?
/_, DAJKONKRET Chcemy zorganizowag...”
O " taww: | T
planujecie?

o /, POPROS O DZIALANIE ~Chcesz, zeby to si¢ wydarzyto - zagtosuj.”
S
co zrobié.
TWOJE JAK POWSTAL LOKALNA CIEKAWOSTKA
WYZWANIE POMYSt? OSOBOWOSC J]czY WIESZ, ZE...

Wypisz 3 r6zne
historie, ktére

sg zwigzane

z tematykq
Twojego zadania
i Sciggnqt uwage.

MAM POMYSLY NA PIERWSZE 3 POSTY. S
e

ZANIM OPUBLIKUJESZ - 20 SEKUND KONTROLI

O
O
O
O
O
O

Czy moge publikowac¢ takie tresci w tym miejscu?

Czy trafiam do mieszkafcow, ktérzy mogq gtosowaé na moje zadanie?
Czy pierwsze zdanie pasuje do ludzi, do ktérych méwig?

Czy jasno pokazujg, co moze sie wydarzy¢?

Czy wiadomo, co zrobi¢ dalej?

Czy dodatem/am klikalny link?




.
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DO LUDZI. ¢ .°.

Gtlosy sq takze offline.

Lokalna kampania ma ogromng przewage:
Twoi odbiorcy sq blisko. o Bl

Spotykasz ich na treningu, festynie, zebraniu, w bibliotece, domu kultury, klubie, stowarzyszeniu.
Sq Twoimi sgsiadami, znajomymi, rodzicami kolegéw Twoich dzieci, uczestnikami wydarzen.

Wykorzystaj miejsca i sytuacje, ktore juz istniejqg.
Nie musisz organizowa¢ specjalnego wydarzenia promocyjnego.

Czasem wystarczy pojawic¢ sie z materiatami do rozdania tam,
gdzie i tak spotykajq sie wtasciwi ludzie.

ROZEJRZYJ SIE PO SWOJEJ OKOLICY

SPORT I REKREACJA LOKALNE SRODOWISKA
trening * mecz ¢ turniej OSP « KGW -« stowarzyszenie
* klub * grupa biegowa * klub seniora * sotectwo

* rajd « zajecia sportowe * grupa mieszkahcow

* organizacja spoteczna

KULTURA I CZAS WOLNY CODZIENNE OKAZJE

dom kultury - biblioteka E spotkanie ¢ zebranie ¢ sgsiedzi

« koncert  festyn ¢ piknik * znajomi * rodzina « miejsca,

» warsztaty ¢ lokalne wydarzenie w ktoérych bywajg Twoi odbiorcy
WYZWANIE: 3%3
Podczas jednego wyijscia: Popros kazdg:
POROZMAWIAJ CD ~Jesli pomyst Ci si¢ podoba,

Z 3 OSOBAMI pokaz go jeszcze 3 osobom.”

3 rozmowy mogq uruchomic¢ kolejne kilka rozmoéw.

—



\ LS ;-‘i Co dzieje sie¢ w Twoim powiecie miedzy do 30 wrze$nia?
Jedno dobrze dobrane wydarzenie
moze dac¢ Ci okazje do kilkudziesieciu rozmow.
(
GDZIE / KOGO TAM CO ZABIORE
KIEDY? SPOTKAM? | ZROBIE?

np. sobotni turniej rodzice, zawodnicy plakaty + rozmowa
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Swietne!

To jeszcze nie glos. Zagtosuje.

Ktos przeczytat Twoj post. Zainteresowat sig. ,"
Wzigt pocztéwke. Powiedziat:, Swietne! Zagtosuje.” :
Miedzy ,zagtosuje” a ,zagtosowatem” jest jeszcze jeden \
maty krok - pominiety oznacza strate gtosu. \
Telefon nagle zadzwoni. Kto§ wréci zmeczony z pracy.

Pocztowka trafi na dno torebki, a post zniknie wsréd kolejnych.

~Zrobig to pézniej” moze zmienic si¢ w ,zapomniatem”.

ZASADA: TERAZ JEST PEWNIEJSZE NIZ POZNIEJ

Utatwiaj przejscie od zainteresowania do dziatania

ZAINTERESOWANIE = GLOS

Jesli ktos jest wiasnie zainteresowany Twoim pomystem, to najlepszy moment,
zeby pokazaé mu, gdzie moze zrobi€ kolejny krok. Dobrze wykorzystaj TEN MOMENT.

Po prostu: ,Gtosowanie juz trwa. Jesli chcesz,
tutaj mozesz od razu przejs¢ do naszego zadania.”

. DOBRE CTA MOWI, CO ZROBIC
c@ < CTA to po prostu wezwanie do dziatania.

Zamiast koficzy¢ post: ,Dziekujemy za wsparcie.”
daj mieszkancowi kolejny krok:

) .Zagtosuj na nasze zadanie.” E/ ~Zeskanuj kod i przejdz do zadania.”

& .Klikniji poznajszczegoty.” < .Zagtosowates? Podeslij link dalej.”

Krétko. Konkretnie. Bez zgadywania, co autor miat na mysli.




ROZMAWIACIE
ONLINE?
DAJ LINK.

Ktos czyta Twoj post na Facebooku
albo dostat wiadomosé?

Daj mu klikalny link

prowadzqgcy do Twojego zadania.

Zamiast:

~Wejdz na strone MBO

i znajdz nasze zadanie...”
Lepiej:

~Tutaj znajdziesz

nasze zadanie ->[LINK]”

ROZMAWIACIE
NA ZYWO?
" POKAZ QR.

Wiasnie po to masz go na pocztéwce.

Kto§ moéwi: ,,Podoba mi sie!”
Zainteresowanie wiasnie
jest najwieksze.

Mozesz naturalnie odpowiedziec¢:

~Super! Tutaj masz kod QR
- prowadzi bezposrednio
do naszego zadania.”

Wykorzystaj ten moment.

KTOS JUZ
ZAGLOSOWAL?

Podzigkuj i popros:
W odpowiednim momencie

~Podeslesz link jednej osobie, ktorej
ten pomyst tez moze sie spodobac?”

TEST 10 SEKUND

Sprawdz swojg kampanie oczami mieszkafca.

:/@)5\ Widze Twoj post. O TAK D NIE

\~/  Czy wiem, co mam zrobi¢?
Y\ Dostaje Twojg pocztowke.
[@ J Czy wiem, dokgd prowadzi QR? O TAK D NIE

/==  Stysze o zadaniu podczas rozmowy.
\ ,/l Czy dostaje prostq droge do jego strony? D TAK D NIE

e

Chce zagtosowac.
@ Czy utatwiasz mi przejscie D TAK D NIE

do kolejnego kroku?

ﬁ Jesli wszedzie zaznaczasz TAK — TWOJE DZIALANIA SA EFEKTYWNE.




MARSZALKOWSKI
BUDZET OBYWATELSKI

21 DNI

Rozioz sity. Utrzymuj tempo. Przyspiesz na finiszu.

10-16 WRZESNIA | DAJ SIE POZNAC
O
O
O
O
O

CEL: ,,Wiem, ze taki pomyst istnieje.”

Uruchom swojqg ekipe.

Pokaz zadanie po raz pierwszy.

Odezwij sie osobiscie do pierwszych osoéb.

Rusz z pocztowkami i plakatami.

Pojaw sie w wybranych miejscach online i offline.

17-23 WRZESNIA | POSZERZAJ ZASIEG

Opowiedz kolejne historie o zadaniu.

Dotrzyj nowymi drogami do mieszkanhcow.
Wykorzystaj lokalne wydarzenia i spotkania.
Uruchom osoby i organizacje ze swojej mapy.
Przypomnij tym, ktérzy chcieli wroci€ pdzniej.

00000

CEL: ,Znam ten pomyst i wiem, dlaczego warto.”

24-30 WRZESNIA | MOBILIZUJ

Coraz wyrazniej przypomindj o terminie.
Wré¢ do najwazniejszych kontaktow.
Uruchom ponownie ekipe.

Popro$ osoby, ktére zagtosowaty,

o przekazanie informacji dale;j.

30 wrzesnia jasno powiedz: ,Dzi$ ostatni dzien.”

O
O
O
O
O

CEL: ,,GLOSUJE.” | 7dni > 3dni > jutro > dzisiqj




Po zakoiczeniu gtosowania:

PODZIEKUY.

Za gtosy.

Rozmowy. Udostgpnienia. Pomoc. Dobre stowo.

\?\€£‘w an

--
L RS




GOTOWI DO DZIALANIR?

POWODZENIA!

MARSZALKOWSKI

BUDZET OBYWATELSKI

Masz pytania?
Napisz lub zadzwonh:

budzet@opolskie.pl

77 44 45 559 [ 7744 45 560
690 620 653 / 690 620 751

A OPOLSKIE




